
解码“时尚基因”
一场“蓄谋已久”的进化
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嘉北的时尚叙事，不是一场孤立的产业秀。

“产业园的定位是东方美学数字化智能制造示

范区。”潘卫星介绍，在这个坐标系下，产业园招商不

再是简单的“填空”，而是精准地筛选“东方时尚、数

字智造、东方生活方式”的同频者。

那么，如何让美产生价值？

先修内功，打好文化牌。“时尚的本质是文化引

领，有根、有故事、有生活的美学，才能真正走得远。”

潘卫星表示，嘉兴有深厚的江南文化基础，国潮兴起

恰逢其时。坡顶、街巷、水系、合院勾勒出江南建筑

肌理，再引入乌青毓秀等新中式品牌，布局东方美学

博物馆，这不仅是一个产业园，更是一个东方文化生

活场域，文化的根脉与商业的表达在此共振。

再造声量，讲好品牌故事。“时尚需要好产品，更

需要好故事。”潘卫星介绍，这恰恰戳中了不少本土

制造企业的发展痛点。即将入驻园区的某 6A级生

丝制造企业，是国内头部丝绸企业，长期为国内外头

部时尚品牌供货，工艺顶尖却始终缺乏面向大众的

“麦克风”。为此，园区正积极对接杭州电商公司与

设计师品牌，打造共创中心。“我们要帮企业配对资

源、讲好故事、打响知名度。”潘卫星表示，这种从“幕

后供应链”到“台前品牌力”的赋能，正是时尚产业提

升附加值的关键所在。

随着“艺+PARK”时尚产业园的崛起，嘉北正在

成为嘉兴主城区的一个全新“拉力点”。

这种拉力，首先是消费力的回归。园区不设围

墙，一楼是面向大众的时尚街区，工厂店与精品咖啡

店错落有致；楼上是设计研发与样板车间，真正实现

“楼下消费、楼上智造”。这里不再贩卖遥不可及的

奢侈品，而是将审美渗透进日常通勤与周末漫游，让

时尚成为市民推开门就能触及的生活半径。

这种拉力，更在于城市气质的焕新。嘉北的目

光，早已越过单个园区的边界，投向了整片区域的时

尚重塑。“长远来看，我们希望以产业先行，逐步完善

商业配套，联动周边道路、环境提升，构建10到15分
钟便捷生活圈。”高燕梅表示，通过产业集聚带动人

气与商业配套升级，将把园区建成生产、生态、生活

深度融合的时尚标杆，实现产业升级与城市气质同

步提升。

在嘉北，时尚不再是高高在上的T台秀，而是融

入了柴米油盐的生活美学。我们看到的不仅是产业

的升级，更是一座城市在时代浪潮中优雅而坚定的

转身。这里的时尚故事，才刚刚开始。

城北的“拉力”
重塑主城区气质与格局

在嘉北街道昌盛中路，嘉兴埃迪尔丝绸厂的旧址

上建起了新大楼。这里就是“艺+PARK”时尚产业园

一期厂区。老旧产能腾退，取而代之的，是一片面向

未来的时尚新空间。

走进产业园，通透的中空格局、干挂混凝土立面

搭配全景玻璃幕墙，整座园区化作一个开放式的时尚

秀场。这种空间的重塑，本身就是一种态度的宣示，

这里不再只是生产衣服的地方，而是定义美、输出美

的前沿阵地。

一个传统工业老区，为何笃定走向时尚？

答案，藏在嘉北几十年的产业根基里。

自上世纪90年代起，这里便是嘉兴纺织服装产业

的摇篮。以华之毅为龙头，华盛达、华欣达、柠檬时装

等链主型企业加速集聚，扎实的工艺与成熟的供应

链，构成了转型最硬的“底牌”。

“我们要做的，是把这份存量优势升级为引领

行业的增量引擎。”嘉北街道党工委副书记高燕梅

表示。过去，嘉北的企业虽然制造水平过硬，却常

年隐身在国际大牌背后做代工。随着成本上涨，单

纯走量的路子越来越窄，不少企业率先迈出转型的

步伐。以丽豪制衣为例，这家曾服务于国际快时尚

的隐形冠军，近年来主动调整发展重心，加码自有

品牌建设，打造设计研发中心与样板车间，从“闷头

做生产”转向“抬头做设计”。“品牌与研发才是提升

附加值的关键，低效能的模式必须更新。在有限的

空间里，我们要做最高效、最有价值的事。”高燕梅

坦言，正因如此，高附加值、低能耗的时尚产业完美

接棒。

雄厚的“家底”和迫切的转型需求，让嘉北的转型

之路顺理成章。

2018年，嘉北正式吹响工业区转型的号角，以创

意与时尚为核心的产业板块被“提上日程”。此后几

年，一系列动作紧锣密鼓。整治“低小散”企业，盘活

存量资源，让老旧厂房焕新成为时尚载体；依托雅莹

等龙头企业，招引面料商、打版厂、独立设计师入驻，

将分散的资源拧成一股绳，同时，布局咖啡、洗护、茶

饮等时尚生活类企业。

“提到嘉兴时尚，大家往往先想到海宁皮革、濮院

毛衫，市本级同样需要一张属于自己的时尚名片。”高

燕梅表示，嘉北要打造的绝非冰冷的工业园区，而是

一个“全天候”的时尚磁场。“艺+PARK”时尚产业园正

是这种理念的具象化。这里既是设计师工作室、打版

中心与数字化展厅聚合的产业高地，也是精品咖啡、

买手店与艺术餐厅交织的生活秀场。在这里，时尚褪

去了橱窗里的疏离感，化为一种可触摸、可体验、可沉

浸的日常体验。

从“制造”到“智造”，再到“时尚”，嘉北完成的是

一次基因的重组与跃升。2025年，时尚类规模以上贸

易企业15家，含税销售额67.6亿元，同比增长2.09%，

占规上贸易的29.71%。这些数字背后，是一条条曾经

日夜缝制的流水线，如今正以全新的“针脚”，编织着

城市的时尚梦想。

嘉兴城北的时尚进化论


