
2026年6月16日 星期二 电话/82828110 编辑/张 琳 版式/翁一群 校对/杨丽莉

南湖时评

2

电车是时候
交养路费了？
N本期主持 陈培玉

免养路费、免购置税的红利政策，让电车走进

千家万户。如今，电车占据了汽车市场半壁江山，

甚至更多。

时至今日，“电车是时候交养路费了”也成为

大众热议的焦点。电车该不该交养路费，大家是

如何看待的？

费用公平的核心是权责对等
保险从业者林女士：大众争论的核心，从来不

是针对电车车主，而是公共资源使用的公平性问

题。公路养护资金，主要来源于燃油附加税费，遵

循“多用油多缴费、多用车多尽责”的原则。电车和

燃油车一样占用道路、磨损路面、产生交通负荷，理

应缴费。

政策红利不该随意调整
网友“行路者”：电车免养路费是既定政策福

利，不该随意调整。正是十几年前优惠政策的推

行，才让电车逐渐为大众接受，走进千万百姓家

中。油车的养路费在用油量的多少中体现是公平

合理的，那对电车征收养路费以什么为依据呢？如

果是“一刀切”的话，相比网约车，普通家用车的车

主岂不是太吃亏了？

有序征收是行业良性发展的必然选择
资深汽车行业观察员穆先生：新能源汽车的免

税红利，完成了普及市场、培育赛道的历史使命，如

今退出优惠、依规缴费是市场规范化的必经之路。

我认为，合理适度的养路费征收，并非打压电车行

业，而是补齐公共权责的短板。唯有实现所有车型

权责统一、公平付费，才能让交通基建养护体系长

效运转，让汽车行业在公平的环境中持续健康发

展。不过征收的过程应该是逐步推进的，可以先从

网约车等营运车辆开始征收。

有人认为新能源产业

的发展需要扶持，也有人

呼吁公共公平更需要坚

守。对此，你怎么看，期待

你的留言。

下期主题：宠物友好，
边界在哪里？扫一扫，亮
出你的观点。

本版长期征稿，鼓励节奏明快的短评，千字内为宜，来稿请

发邮箱 nanhuwanbaozg@163.com。

观澜知势，见微知著

N刘彤

近日，网络话题“发财了就念一辈子本科”登上热搜，

引发热议。在这场天马行空讨论的背后，折射出当下人

们对慢节奏求知及终身学习的向往，也藏着对逝去青春

的集体怀旧与眷恋。

“一辈子读本科”是对纯粹求知的渴望，更是对教育

本真的重现。社会加速的当下，教育在一定程度上也不

可避免地沦为功利化的快餐。关于“一辈子读本科”的畅

想，则像是对当下浮躁现状的“反叛”。

当教育褪去工具化的外衣，展现出学习的本质——

为了兴趣而学，为内心的丰盈而读，这份向往，也让我们

重新看到学习的本真与终身学习的价值。它无关年龄，

无关职业，是对精神世界的滋养与自我的探寻。

大学校园是无数人的精神乌托邦。在这里拥有相对

简单的人际关系，自由选择的权利与随心追梦的底气，是

自我认知与成长的重要一环。它没有职场的劳碌奔波，

生活的柴米油盐，有的是青春的意气风发与简单热忱。

“一辈子读本科”的幻想是一场集体怀旧，留恋的不只是

课堂、宿舍，更是对逝去青春的回望、对自由的眷恋。

但青春不应该只留在过去，校园终是人生的一段旅

途。一味回避竞争与责任，终将被现实裹挟。终身学习

的价值就在于此，区别于以往职业技能进修的狭隘理解，

立足现实并主动创造想要的生活。

愿我们人人都有选择“慢生活”的权利。

“一辈子读本科”
天马行空下的“慢学向往”电商补贴的“牛皮”，

为啥一戳就破？

N渲逸

近日，国家卫健委等部门明确部署

全面推行家庭病床服务，引发社会广泛

关注。这项政策的落地，不仅是对医疗

服务模式的创新性探索，更是坚持以人

民为中心的发展思想的生动实践。

长期以来，医疗资源配置矛盾需要

针对性解决。大医院人满为患，社区医

疗资源相对薄弱，而最脆弱的人群——

失能、半失能老人与终末期患者，恰恰

面临“看病难、住院更难”的困境。家庭

病床服务的实施，直击这一痛点。通过

将住院服务拆解、重组、下沉到家庭场

景，符合条件的患者可以足不出户，在

家接受定期巡诊、护理服务、安宁疗护

等专业支持。

如此，一套以家庭为单位、以基层

医疗机构为依托、以定期巡诊和远程监

测为手段的连续性医疗照护体系得以

建立。可以说，这是一项典型的“切口

小、成效大”的民生工程，热切回应老龄

化社会日益增长的上门医疗需求。

此外，家庭病床的推广能够有效承

接部分住院需求的下沉。对于病情稳

定但仍需持续医疗照护的患者，家庭病

床提供了介于居家和住院之间的“第三

种选择”。这种模式在欧美发达国家以

及我国部分地区试点中已被证明是行

之有效的，它能减少不必要的住院，提

升床位周转效率，让有限的优质医疗资

源更精准地服务于急危重症患者。

政策蓝图令人振奋，但落到基层，

现实挑战不容回避。好的政策想要真

正惠及百姓，还需解决一系列实操层面

的问题。

一是支付保障问题。家庭病床涉

及上门服务费、医疗项目费、交通成本

等，如果完全由患者自担，许多家庭难

以承受。当前，全国已有部分城市将家

庭病床纳入医保支付范围，但各地政策

差异较大，报销比例、服务项目、准入标

准不尽统一。全面推行后，亟须在全国

层面建立相对统一的医保支付框架，并

探索与长期护理保险的衔接机制。

二是服务供给能力问题。家庭病

床对医护人员的独立工作能力、风险判

断能力与统筹协调能力提出了更高要

求。基层医疗机构的人力储备是否充

足？医护人员上门服务的执业风险如

何界定？这些问题需要配套制度逐一

回应。

三是质量控制与监管问题。医疗

服务从院内延伸到院外，监管的触角也

必须跟上。要建立明确的服务标准、质

量评价体系和投诉处理机制，确保“家

里”的医疗服务不低于“院里”的安全底

线。同时，借助信息化手段，实现家庭

病床患者的健康数据与医院系统的实

时联通，做到“服务上门、监管在线”。

医疗不仅有技术运用，还带着情

感。家庭病床服务之所以受到广泛期

待，除了便利性和经济性之外，更在于

它尊重了患者的心理需求。对许多老

年人而言，“在家”意味着熟悉的环境、

亲人的陪伴和内心的安宁，这种环境本

身就具有治疗价值。

全面推行家庭病床服务，是一项系统

工程，也是一场观念变革。政策已经起

步，因地制宜的实施细则还要静待落地。

相信“健康中国”这一宏大目标，终将成为

每个普通家庭触手可及的温暖现实。

搬回家的病床，接地气的暖心

N文 朱鑫 漫画 李泽峰

临近618大促，北京市市场监管部

门约谈淘宝、京东、拼多多、抖音、小红

书等平台，直指“百亿补贴”存在虚假

宣传、规则不透明、信息公示不规范等

问题，再次将电商营销“水分”推至舆

论前台。

所谓“百亿补贴”，已逐渐异化为营

销符号。表面力度惊人，实则可能叠加

券包、复杂门槛、先涨后降等操作，让补

贴变成“数字游戏”，消费者获得感打了

折扣。热热闹闹的口号之下，真实让利

却未必同等兑现。

平台热衷“数字竞赛”，源于流量焦

虑与价格战惯性。在电商传统逻辑中，

大额补贴更易换来点击与停留，但真实

成本与长期价值被弱化，规则披露不充

分也进一步加剧了信息不对称，使得促

销常常只是“看上去很美”。

靠吹泡泡撑起来的内卷竞争，注定

走不远。补贴看似热闹，实则透支信

任，不仅扰乱市场价格预期，让消费者

难以判断真实价位，也挤压商家以品质

与服务竞争的空间，推动行业不断滑向

低水平内卷。

监管的约谈，正是给沉迷低价噱

头的平台敲响警钟。挤掉补贴的水

分，需要常态化约束。平台应提升规

则透明度，明确补贴构成与适用条件，

加强商家信息披露，压缩“文字游戏”

的空间。监管部门要持续压实责任，

遏制虚假宣传，同时引导竞争从补贴

比拼转向服务能力、供应链效率与产

品品质的较量。

当补贴退去泡沫，留下的才是商

业底色。告别虚有其表的补贴噱头，

跳出低价竞争的惯性思维，把心思用

在提升服务、优化体验上，电商平台才

能真正赢得市场。毕竟，商业的本质

从来不是吹泡泡，而是踏踏实实创造

价值。


