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周末，激荡人心的，莫过于一场氛

围感拉满的户外音乐派对。4月25日，

中国蓝·槜李湖音乐节在南湖区槜李

湖公园燃情开唱，无数荧光棒在晚风

中翻涌成星海，2.5万名来自五湖四海

的乐迷尽情释放热爱、共赴狂欢。嘉

兴凭借这场音乐节，交出了一份教科

书级的城市营销案例，生动演绎了“一

场音乐节，带火一座城”。

“南湖不止音乐节”“华晨宇，槜李

湖见”等短视频浏览量均破10万，#中

国蓝·槜李湖音乐节#全网传播量破亿

次，“拿着票根游南湖”成为乐迷出行

新风尚……这不仅是追星之旅、音乐

狂欢，更是一场城市与人相互成就的

浪漫。

春日湖畔，音浪逐风。从

午后持续至晚上，槜李湖音乐

节多元曲风轮番唱响，为乐迷

带来一场贯穿白昼与黑夜的

视听狂欢。

安崎活力唱跳开场，枯木

逢春、不算太老男人乐队带来

民谣与摇滚的温柔交锋，弦子

的甜歌缱绻治愈，GAI周延的

说唱点燃嘻哈热潮，华晨宇在

晚间压轴登场，以极具感染力

的表演将现场氛围推向顶峰。

“管你什么办法，别幻想

我沦落倒下……”当《我管你》

的旋律响彻槜李湖畔，万千荧

光棒如星河摇曳，全场歌迷齐

声合唱，声浪伴着湖风激荡。

“他的歌里，藏着我整个大学

时代！”“在万人合唱里重温青

春！”……华晨宇的歌迷“火星

人”们跟着旋律挥手应和，纵

享音乐狂欢。

“这次音乐节阵容强大，

槜李湖的风景配上音乐，绝对

是一场视听盛宴。”音乐节前

夕，来到嘉兴大学做预热的歌

手刘凤瑶说，嘉兴是一座温暖

的城市，与音乐氛围完美契合。

音乐节现场不仅有音乐

演出，更有沉浸式文旅场景让

快乐加倍。

主题充气模型、春日专属

拍照区域……现场变成了春

日乐园，每一处都散发着浓

浓的春意。换场间隙，“中国

蓝·歇歇时刻”用浙江卫视音

综旋律舒缓情绪，猜拳挑战、

疗愈小卡等互动游戏拉满“春

游疗愈”的氛围感。

春游市集同样热闹非凡，

20多个嘉兴本土及网红特色

摊位在此集结，南湖区非遗项

目——“南湖传统糕点制作技

艺”代表性传承人姜利燕也来

到现场，手把手教大家做团

子、烧卖、驴打滚等，多元体验

让众多乐迷流连忘返。

“本来是冲着歌手来的，

没想到现场这么好玩，市集、

互动游戏样样齐全，把音乐节

玩出了新花样！”来自杭州的

00 后乐迷“小糯米”兴奋地

说。嘉兴市民张晓婉和好友

结伴而来，“既能听好听的歌，

又能品尝美食，这样的活动太

贴心了！”

打破传统演出边界，槜李

湖音乐节将音乐、文旅、互动

完美融合，让每一位乐迷都沉

浸在这场音乐盛宴中。南湖

区文化和旅游局党组书记、局

长钟晓燕介绍，本次音乐节是

南湖区主办的首次大型音乐

节，主动将“演艺经济”当成文

旅赛道的“发动机”，助力“歌

城”IP越唱越响，让大家在赏

乐、逛吃、赏景中获得全方位

体验。

音旅融合，多元场景点燃狂欢

2.5万人“音”爱“留下”
一场音乐节带火一座城

N晚报记者 严 涵 摄影记者 俞中岳

数据是热度的最好印证，更是

文旅发展的清晰航向。

本次音乐节2.5万张门票提前

两天售罄，嘉兴市外乐迷占比达

73%，其中 58%为省外乐迷，预计

带动文旅综合消费 4.75亿元……

一个个亮眼数据，印证着槜李湖音

乐节的火爆，更彰显着南湖区演艺

经济的强劲势能。

演唱会经济素有“行走的

GDP”之称，它的价值不仅在于拉

动短期消费，更在于赋能城市文旅

品牌。近两年来，南湖区音乐类活

动持续不断——与中国合唱协会、

冯尧工作室等平台共同设立合唱

教育基地，“相遇南湖 音你而来”

2025 迎新音乐系列活动场场爆

满，536 艺术空间举办的流行歌

手冯建宇生日会人气爆棚……从

老到少，都能在这里找到自己喜欢

的“调调”。

“音乐是文旅领域的新质生产

力，音乐节、演唱会等个性化、多元

化的新兴消费场景，够新、够潮，更

聚人气。”钟晓燕点出近年南湖区

全力打造“歌城”IP的原因。

那么南湖区如何乘势而上，将

音乐节“引客”转变为“留客”，打造

“曲终人不散”的消费盛宴？

本次音乐节的举办地槜李湖

公园，地处槜李湖知识湖区，位于

嘉兴科技城核心、亚太路科创带中

心，是南湖区打造的生态绿心与城

市会客厅，正成为南湖区承载演艺

经济的全新载体。“这里拥有一块

超过3万平方米的大草坪，很适合

举办草坪音乐节。”南湖区相关负

责人介绍，公园还将集聚潮流品

牌、艺术文化、时尚餐饮、户外生活

等业态，方便游客休闲体验。

此次音乐节对于南湖区而言，不

仅是一次大型活动，更是打造“文化

强区”的重要落子，它以音乐为媒，串

联起“潮音文化”“生态环境”“前沿科

技”三张金名片，为“建强主城区、提

升首位度”注入强劲动能，助力嘉兴

成为长三角城市群中的璀璨明珠。

从“办一场活动”到“塑一个品

牌”，南湖区的思路清晰、坚定：跳

出单一活动思维，以城市软硬件升

级、治理能力提升承接流量，以个

性化、沉浸式体验留住流量，让一

次性的演出热度，转化为可持续的

文旅竞争力！

最高级的商业逻辑，永远是真

诚待客的初心。越努力越幸运，幸

运的背后，是南湖区更让人期待的

未来！

一场音乐节的火热，不仅在于

流量，更在于温度。

音乐节开幕前夕，大批乐迷抵

达槜李湖公园夜排，帐篷整齐划

一、首尾相连，俨然是一个临时露

营区。“第一次遇到音乐节主办方

提供早饭的情况，嘉兴早晚温差有

点大，能吃到热乎的早饭，心里暖

暖的。”“保安安排得很有条理，一

排五个帐篷，大家都很配合。”……

音乐节还没开唱，众多歌迷已经提

前感受到了一座城市的温暖。

这份跨越山海的热爱，南湖区

从容接住了！乐迷从匆匆赶路的

追星者，变成感受城市温暖的客

人。

免费开放周边 10972个车位，

开通 8 条免费公交接驳专线，开

放书香湖畔小区配套用房，免费

提供饮用水和手机充电服务……

南湖区用细节打通暖心服务的

“最后一米”，诠释“嘉兴中心主城

区”的浪漫。

更让乐迷惊喜的是，一张小小

的音乐节票根，变身畅游南湖区的

万能文旅请柬。

南湖区推出 61项票根专属优

惠，覆盖吃、住、行、游、购、娱全链

条——辰溪里、南湖天地两大商圈

餐饮让利，禾塍烧卖、一朵艺咖等

商户推出折扣；印象江南、阿强骨

头王等本地菜馆给出 8.5折优惠；

南湖宾馆、月河客栈等 20余家酒

店为外地乐迷提供住宿福利；梅花

洲景区免票、湘家荡景区 8折、南

湖夜游优惠至80元。

中国演出行业协会数据显示，

演唱会门票消费对当地消费拉动

比例达 1:4.8。“来都来了，顺便旅

个游”成为跨城乐迷的共识。本次

音乐节凭票根福利吸引了不少游

客打卡南湖区，宁波乐迷王女士便

是其中之一，“吃喝玩乐全有优惠，

我准备周末玩遍南湖区有代表性

的景点、吃遍本地美食，嘉兴真的

太懂游客了！”

一场音乐节，有效激活了南湖

区文旅消费市场的“一池春水”。

钟晓燕告诉记者：“我们不仅做好

安保、交通、后勤全维度保障，更用

票根福利传递城市温度，本次音乐

节观众中 18至 35岁人群比例达

72%，带动南湖天地周边酒店和雷

迪森、全季等科技城板块酒店提前

两天满房。”

音乐节的场内热度，转化为南

湖区文旅消费的热潮，让演艺经济

从“一场演出”延伸为“全城狂欢”。

实力宠粉，每张门票都是“请柬”

硬核圈粉，音乐IP擦亮城市名片


