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昨天，在嘉兴市区洪兴路上的一家

体育用品超市内，遮阳帽、防晒服等夏

季户外装备整齐陈列，不少市民正在对

比款式、查看价格，为夏日出行与户外

运动置办装备。

N记者 俞中岳 摄

夏日装备采购忙

N晚报记者 邬渭渭 严 涵

双溪湖的音乐浪潮，会展中心

的龙虾盛宴，绿茵场上的激情呐喊，

水乡古镇的沉浸式夜游……

今年五一假期，嘉兴多地开启

“人从众”模式，文旅市场消费交出

一份亮眼的成绩单：全市累计接待

游客 619.55万人次，实现旅游收入

85.31亿元；中心城区吸引 128.62万

人次驻足，乌镇、西塘、濮院、盐官四

大古镇贡献约91.88万人次客流。

过完五一假期，城市的烟火气

仍在升腾，且看嘉兴如何实力圈粉、

实力宠粉。

数字彰显“嘉兴活力”
超619万人次的客流背后，是实

打实的消费活力。

仅在 5月 1日上午，南湖景区、

月河历史街区、子城遗址公园、芦席

汇历史街区、南湖天地等景点、街区

便迎来客流高峰。打开导航查询市

区景区路况，多条路线以“红色”状

态直观反映——嘉兴的人气是真的

旺！当天下午，“吴越杯”嘉兴队主场

迎战绍兴队，两万多名球迷到场助

威，赛场热情与假期人潮完美融合。

赛场旁的嘉兴国际会展中心广

场，第二届“禾塘乐色”龙虾音乐嘉

年华的火热持续到了五一假期的收

官之日，游客三五成群围坐在一起，

一张张桌上满是啤酒和小龙虾等美

食，令人垂涎三尺。现场，七大歌手

轮番开唱，还有网红大咖“鸡排哥”

坐镇。

景区“红”了，赛场“热”了。这

个假期，一组组数据勾勒出嘉兴消

费的热力图：第二届“禾塘乐色”龙

虾音乐嘉年华累计接待客流超23万
人次，总营业额达 485万元，首日便

消耗小龙虾 10吨；“吴越杯”嘉兴赛

场外围的“浙里足够燃 一起来嘉游”

65个文旅集市展位实现营收超30万
元；双溪湖“溪引力X2嘉年华”三天

吸引3万人次观演，带动片区消费五

六千万元。

一个个数字的背后，是“音乐+

美食+体育+市集+N”多业态融合为

游客带来的沉浸式新体验，为假日

文旅消费注入新活力。

双溪湖畔，胡夏、白举纲的倾情

演唱，AI虚拟歌星《嘉速度》的首发，

让市民在草坪上找到“松弛感”；会

展中心内，十二种口味小龙虾搭配

乐队演出，球迷凭“吴越杯”观赛包

中的代金券实现“看台到餐桌”的无

缝衔接；南湖景区、乌镇、濮院等地

同步推出研学、蚕花盛会、宋韵夜游

等特色活动，吸引八方游客纷至沓

来；王江泾琵琶岛、新塍老街、双溪

湖“一馆三中心”等项目投入运营，

推出麦田艺术展、萌宠互动等活动，

新塍老街游客峰值超10万人次。

在“反向旅游”热潮的带动下，

乡村微度假也趁势再掀小高潮。五

一假期前夕，嘉兴发布“全域乡村旅

游护照”，整合精品民宿、田园采

摘、野米饭体验等 60 余个特色点

位，多元乡村体验让游客重温童年

野趣。五一假期全市 3A级景区村

庄 接 待 游 客 149.3 万 人 次 ，营 收

4848.13万元。

文旅消费热度不减
五一假期虽已落幕，但嘉兴文

旅消费热度未减。

“吴越杯”赛程刚刚过半，后续

多轮赛事将继续在嘉兴主场打响。

从揭幕战至今，一张票根已展现出

惊人的“乘数效应”，全市21个“第二

现场”累计吸引观众 5万余人次，拉

动消费超1500万元。

更值得期待的是，5月 23日华

流之声巡回演唱会首站定档嘉兴时

尚体育中心，5月 29日张韶涵巡回

演唱会首站将在嘉兴市体育中心开

唱……嘉兴正加速构建“周周有演

出、月月有活动、季季有盛会”的全

时演艺格局。

与此同时，“票根+”联盟持续扩

容，凭球赛、音乐节票根可享受景区

免费、商圈折扣、餐饮优惠，让“一次

性观赛”延伸为“全域消费”的链条

越拉越长。

如果说赛事经济是嘉兴消费的

“爆发点”，那么双溪湖板块正成为

热度延续的“稳定器”之一。五一期

间，双溪公园、嘉邻中心等“一园三

中心”同步迎客，该板块秉持“去节

庆化”思维，计划全年布局近50场文

体活动，涵盖音乐演出、体育赛事、

艺术展览等，并启用AIGC视听产业

OPC社区，吸引九州文化全球总部

落地，未来将拓展“AI+游戏”“AI+教
育”等业务，期待将短期流量转化为

长期“留量”。

五一假期的热闹并非偶然。今

年一季度，嘉兴全市服务业增加值

同比增长 6.9%，增速列全省第二

位。从年初的“新春第一会”连发

“八问”明确能级跃升方向，到“8+4”
政策将消费转型升级列为重点领

域，再到全年超300场“一起来嘉游”

文旅活动的系统布局，嘉兴正在形

成“政企联动、场景嵌入、金融赋能”

的消费促进体系。

在嘉兴，消费活力不只在人潮

涌动的假期，更在每一个可以被“留

下来”的日常。

嘉兴文旅消费节后“不降温”
吃虾、听歌、看球赛、逛古镇……烟火气从假期“蔓延”到日常


